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Preferencje klientów w 
wykorzystaniu narzędzi cyfrowych 
w procesie leasingu
Ilościowe badanie rynku polskiego: analiza procesów 
sprzedażowych i obsługi posprzedażowej.
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Preferowane formy kontaktu na poszczególnych etapach 
Finansowania leasingiem
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Czy klienci korzystaliby z możliwości zawierania 
transakcji leasingowych w 100% zdalnie?
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Platformy współdzielenia (sharing)
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P32. Czy był(a)by Pan/i w stanie użytkować wspólnie z innymi firmami sprzęty, urządzenia, a nawet pracowników? 

Współużytkowanie sprzętów i urządzeń
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P31. Jak często zdarzają się w Pana/i firmie przestoje powyżej 1 m-ca w wykorzystaniu leasingowanych maszyn, 
urządzeń i samochodów?

Częstotliwość przestojów powyżej 1 m-ca w wykorzystaniu 
leasingowanych urządzeń
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P33. Jeżeli leasingowany przez Pana/i firmę przedmiot miałby być nieużywany przez ponad miesiąc to czy zdecydowałby/aby się Pan/i na 
jego wynajem innemu klientowi dostawcy finansowania?  

1 oznacza na pewno nie, a 5 na pewno tak. 

Wynajem leasingowanego sprzętu innym
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P34. Czy korzystałby/aby Pan/i z profesjonalnej platformy (udostępnianie, ubezpieczenie, pełna transakcyjność) do wynajmowania 
przedmiotów na okres 1-12 miesięcy, finansowanych przez firmy leasingowe od innych przedsiębiorców? 

Chęć korzystania z profesjonalnej platformy do wynajmowania
przedmiotów finansowych
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Cały raport jest do pobrania na:

www.ailleron.com/ebook2023


	Slajd 1: Preferencje klientów w wykorzystaniu narzędzi cyfrowych w procesie leasingu 
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5
	Slajd 6:   Platformy współdzielenia (sharing)  
	Slajd 7
	Slajd 8
	Slajd 9
	Slajd 10
	Slajd 11:  www.ailleron.com/ebook2023 

