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Informacja prasowa

Leasing wygrywa z kredytem w oczach przedsiebiorcow

e Potowa firm MSP ma doswiadczenie z leasingiem

e 84 proc. leasingobiorcow polecitoby leasing innym przedsiebiorcom

e Ponad potowa uzytkownikéw leasingu uwaia go za jedyng realng forme
finansowania inwestycji poza wtasnymi pieniedzmi

e Mimo zainteresowania elektromobilnoscig przedsiebiorcy nadal preferuja pojazdy z
napedami spalinowymi i hybrydowymi

e Tylko 16 proc. przedsiebiorcow planuje zakup samochodu elektrycznego w ciggu

najblizszych trzech lat

Warszawa, 25 sierpnia 2026 r. — Leasing pozostaje jednym z najwazniejszych zrddet finansowania rozwoju
polskich przedsiebiorstw. Juz potowa mikro, matych i srednich firm korzysta lub korzystata z leasingu, a
przedsiebiorcy zdecydowanie czesciej wskazuja go jako rozwigzanie bardziej elastyczne, tansze, bezpieczniejsze i
tatwiej dostepne niz kredyt bankowy. Jednoczesnie utrzymuje sie wysoka satysfakcja z tej formy finansowania
oraz gotowos$¢ do jej rekomendowania. Takie wnioski ptyng z cyklicznego badania SME Finance Track 2026,

zrealizowanego przez Centrum Badan Marketingowych INDICATOR na zlecenie Zwigzku Polskiego Leasingu.

— Leasing od lat wspiera inwestycje polskich przedsiebiorcéw, ale dzis widzimy cos wiecej niz jego silng pozycje
rynkowgq. Coraz wieksza grupa firm postrzega leasing jako rozwigzanie bardziej dostepne i lepiej dopasowane do
potrzeb biznesu niz tradycyjny kredyt. To potwierdza, Zze przedsiebiorcy ceniq nie tylko finansowanie, ale takze

szybkosé, elastycznosc i prostote catego procesu — mowi Monika Constant, prezeska Zwigzku Polskiego Leasingu.

- Leasing jest postrzegany przez przedsiebiorcow jako bardziej elastyczny, tariszy, bezpieczniejszy i bardziej
dostepny dla przedsiebiorcy niz kredyt. Ponad jedna czwarta (26%) mikro, matych i Srednich firm aktualnie
korzysta z leasingu jako Zrédta finansowania dziatalnosci firmy, a dodatkowe 24% firm deklaruje takie

doswiadczenia w przesztosci — méwi Wojciech Terlikowski, kierownik zespotu badawczego, CBM INDICATOR.
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W praktyce oznacza to, ze poza gotéwka leasing i kredyt s3 dwoma najczesciej wykorzystywanymi przez MSP

zrédtami finansowania — doswiadczenie z kredytem ma 53 proc. firm, a z leasingiem 51 proc.

Czy Panal/i firma jest zadowolona z leasingu
jako formy finansowania?*
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Raczej tak

*Pytanie zadawano tylko tym
respondentom, ktérzy korzystajg
lub korzystali z leasingu N=547

Zrédlto: CBM INDICATOR na zlecenie ZPL

Leasing wygrywa z kredytem

To kolejny rok, w ktorym leasing utrzymuje mocng pozycje wsréd zrédet finansowania dziatalnosci
przedsiebiorstw. Jednoczesnie tegoroczne badanie pokazuje, ze firmy korzystajgce z leasingu wysoko oceniajg te
forme finansowania i wyraznie dostrzegaja jej przewagi nad kredytem bankowym. Przedsiebiorcy korzystajgcy z

leasingu zdecydowanie czesciej wskazujg go jako rozwigzanie korzystniejsze od kredytu bankowego.

e 56 proc. uwaza leasing za tanszy,

e 56 proc. za fatwiej dostepny,

e 53 proc. za bardziej elastyczny,

e 50 proc. za bezpieczniejszy.

Przewagi leasingu jeszcze wyrazniej dostrzegajg firmy, ktdre aktualnie z niego korzystajg. 63 proc. z nich uwaza

leasing za bardziej elastyczny niz kredyt i tyle samo za tanszy. Blisko szesciu na dziesieciu aktualnych
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leasingobiorcéw ocenia go rowniez jako bezpieczniejszy. To potwierdza, ze leasing jest postrzegany nie tylko jako

sposéb finansowania inwestycji, ale réwniez jako narzedzie utatwiajgce prowadzenie dziatalnosci gospodarczej.

Jak firmy MMSP potrzegaijq leasing w poréwnaniu
z kredytem bankowym?*

53% ’ 56% ’ 50} 56% ’

leasing jest bardziej leasing jest tarszy leasing jest leasing jest fatwiej
elastyczny bezpieczniejszy dostepny

*Pytanie zadawano tylko tym respondentom, ktérzy korzystajq lub korzystali z leasingu N=547

Zrédlto: CBM INDICATOR na zlecenie ZPL

Liczy sie nie tylko cena

Cho¢ oferta cenowa pozostaje najwazniejszym kryterium wyboru leasingu (84 proc. wskazan), przedsiebiorcy
coraz wiekszg wage przywiazuja takze do szybkosci podejmowania decyzji i ograniczenia formalnosci (71 proc.),
jakosci obstugi klienta (70 proc.), mniejszych wymagan dotyczacych zdolnosci kredytowej i zabezpieczen (69 proc.)

oraz korzystnych rozwigzan podatkowych (68 proc.).

— Dzisiejszy klient oczekuje sprawnego procesu i szybkiej decyzji. Cena nadal ma kluczowe znaczenie, ale coraz
wyrazniej widad, ze o wyborze finansowania decyduje rowniez jakos¢ obstugi, ograniczenie formalnosci oraz

elastyczne podejscie do potrzeb przedsiebiorcy — podkresla Monika Constant.
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Prosze dokona¢ oceny wptywu nastepujgcych
czynnikéw na wybér leasingu jako Formy finansowania

Oferta cenowa 84%
Szybkie decyzje, mniej formalnoéci zakupowych i finansowo-leasingowych 70%
Jakoé¢ obstugi klienta 71%
Mniejsze wymagania co do zdolnoécii kredytowej i zabezpieczer 69%
Korzystne rozwigzania podatkowe 68%
Otwartoéé na negocjacje 63%
Dostosowanie oferty do branzy 61%
Powiqzanie firmy leasingowej z bankiem podstawowym 55%
Wczeéniejsze doswiadczenia wer wspétpracy z firmq leasingowq 55%
Mozliwoéé zawarcia umowy zdalnie 43%

Zrédto: CBM INDICATOR na zlecenie ZPL

Zadowoleni klienci polecajg leasing

Az 86 proc. przedsiebiorcoéw korzystajgcych lub korzystajgcych w przesztosci z leasingu deklaruje zadowolenie z
tej formy finansowania, a wsrdéd obecnych klientéw odsetek ten rosnie do 90 proc. Jednoczesnie 84 proc.
obecnych i bytych leasingobiorcow polecitoby leasing innym przedsiebiorcom. Wsréd firm aktualnie
korzystajgcych z leasingu odsetek rekomendujacych jest jeszcze wyzszy i wynosi 87 proc. Co wiecej, 51 proc.
wskazuje, ze poza wykorzystaniem witasnych pieniedzy leasing jest jedyng realng mozliwoscig finansowania
inwestycji. Co trzeci leasingobiorca (34 proc.) deklaruje zamiar ponownego skorzystania z leasingu w ciggu

najblizszych 12 miesiecy.

Elektromobilno$¢ nadal napotyka bariery

Badanie pokazuje réwniez, ze przedsiebiorcy ostroznie podchodza do elektryfikacji flot. Prawie dwie trzecie (61%)
MMSP planuje zakup nowego pojazdu do firmy. Przy kolejnym zakupie pojazdu przedsiebiorcy najczesciej planuja

wybér samochodu benzynowego (22 proc.), z silnikiem diesla (15 proc.) lub klasycznej hybrydy (13 proc.).
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Znacznie rzadziej wskazuja hybryde plug-in (6 proc.) lub samochéd w petni elektryczny (4 proc.).

Czy planuje Pan/i zakup nowego pojazdu do Ffirmy?

13%

Nie wiem

26%

Nie

61%

Tak

Zrédlto: CBM INDICATOR na zlecenie ZPL

Jaki rodzaj napedu planuje Pan/i wybraé przy kolejnym
zakupie pojazdu do firmy?*

22%
Benzynowy

26%

Nie planuje zakupu

15%
-l 3% Diesla
Jeszcze nie podjgtem decyzji /
*Pytanie zadawano tylko tym o’ 1 % ‘ -l 37
respondentom, ktdrzy planujq Wodorowy o (J
zakup samochodu. N=674 4 A, 6% Hybrydowy (HEV)
Elektryczny BEV)  Hybrydowy plug-in (PHEV) Zrécllo: CBMINDICATOR na Zlecenie ZPL
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Warto zauwazy¢, ze gdy zapytano wszystkich przedsiebiorcéw o to czy w ciggu 3 lat planujg naby¢ pojazd w petni

elektryczny to zaledwie 16 proc. odpowiada, ze tak, ale kolejne 21% dopuszcza taki zakup.

Czy planuje Pan/i zakup na firme pojazdu w petni
elektrycznego w ciggu najblizszych 3 lat?

2%

Zdecydowanie tak
14%
Raczej tak

33%

Zdecydowanie nie

21%

Ani tak, ani nie

30%

Raczej nie

Zrédlto: CBM INDICATOR na zlecenie ZPL

Najwazniejszymi zachetami do zakupu pojazdu elektrycznego pozostajg doptaty do zakupu lub leasingu (39 proc.),
ulgi podatkowe (32 proc.) oraz preferencyjne finansowanie (25 proc.). Jednoczesnie 31 proc. przedsiebiorcéw
deklaruje, ze zadna z wymienionych zachet nie sktonitaby ich do zakupu samochodu elektrycznego. Z kolei
gtéwnymi barierami sg wysoka cena zakupu (50 proc.), ograniczony zasieg (43 proc.), dtugi czas tadowania oraz
niewystarczajgca infrastruktura tadowania (po 37 proc.). Prawie co piagty badany (18 proc.) wskazuje réwniez na

niepewnos¢ dotyczgcg wartosci pojazdu po zakorczeniu umowy leasingu.

— Przedsiebiorcy nie kwestionujq kierunku transformacji, ale jasno pokazujg, ze potrzebujq zachet, a nie
dodatkowych obowigzkow. Doptaty do zakupu lub leasingu pojazdow elektrycznych, ulgi podatkowe i rozwdj
infrastruktury tadowania to rozwiqgzania, ktére mogq realnie przyspieszy¢ elektryfikacje flot. Wyniki badania
potwierdzajg stanowisko ZPL prezentowane w dyskusji nad projektem rozporzqdzenia Komisji Europejskiej

dotyczgcym flot firmowych — podkresla Monika Constant.
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Jakiego rodzaju zachety mogtyby sktoni¢ Pana/ig
do zakupu pojazdu elektrycznego?
Prosze wybraé¢ max 3 zachety.

Doptata do zakupu/leasingu pojazdéw 39%
llgi podatkowe (np. Wyzsza amortyzacja, odliczenia) 32%
Preferencyjny leasing/kredyt (nizsze oprocentowanie) 25%
Nizsze koszty ubezpieczenia 25%
Mozliwoé¢ instalaciji stacji tadowania z dofinansowaniem 22%
Zwolnienie z optat drogowych/parkingowych 19%
Gwarancja wartoéci rezydualnej pojazdu 14%
Zadne 31%

Zrédto: CBM INDICATOR na zlecenie ZPL

Jakie najwieksze przeszkody widzi Pan/i w zakupie
pojazdu elektrycznego do firmy?
Prosze wybraé max 3 przeszkody.

Wysoka cena zakupu 50%
Ograniczony zasieg pojazdu 43%
Dtugi czas tadowania 37%
Niewystarczajqca infrastruktura tadowania 37%
Niepewnosé¢ co do wartoéci pojazdy po zakoriczeniu umowy leasingu 18%
7Brok kompetencji techniczych w firmie (obtuga, tadowanie) 14%
Ograniczona dostepnoé¢ modeli dostosowanych do potrzeb firmy 13%
Charakter dziatalnoéci nie pozwala na wykorzystaniue EV 9%
Nie widze istotnych barier 10%

Zrédto: CBM INDICATOR na zlecenie ZPL

O badaniu

Badanie SME Finance Track 2026 zostato zrealizowane przez Centrum Badan Marketingowych INDICATOR w I

kwartale 2026 roku metoda mix-mode (CAPI i CAWI) na reprezentatywnej prébie 1077 mikro, matych i srednich
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przedsigbiorstw, ktérych przychody w 2025 roku nie przekroczyty 30 min zt. Préba badawcza miata charakter

losowo — warstwowy. Respondentami byli wtasciciele, wspotwiasciciele, dyrektorzy oraz gtéwni ksiegowi firm.

Zwigzek Polskiego Leasingu

To organizacja reprezentujgca branze leasingowg w Polsce. Zwigzek zrzesza 37 podmiotéw obejmujgce ponad 90 proc. sektora: 36 firm
leasingowych oraz Polski Zwigzek Wynajmu i Leasingu Pojazdéw. ZPL prowadzi dziatania wizerunkowe i edukacyjne na rzecz propagowania
leasingu jako narzedzia wspierajgcego rozwdj przedsiebiorczosci. Do zadan ZPL nalezy monitorowanie, opiniowanie oraz opracowywanie
ekspertyz w zakresie regulacji dotyczacych leasingu. Zwigzek jest aktywnym cztonkiem Leaseurope — europejskiej federacji organizacji branzy
leasingowej i wynajmu pojazddw, zrzeszajacej 45 stowarzyszen z 32 krajow Europy. W 2024 roku ZPL obchodzit 30-lecie istnienia. W ciggu
trzech dekad firmy leasingowe przeznaczyty ponad 1 bin zt na inwestycje przedsiebiorstw dziatajagcych w Polsce. W 2025 roku firmy leasingowe

sfinansowaty inwestycje przedsiebiorstw na kwote 119,5 mld zt. Oznacza to wzrost rynku o 8,1 proc. r/r.

Dodatkowe informacje: www.leasing.org.pl

Kontakt dla mediow:

Katarzyna Ostrowska

Dyrektorka ds. komunikacji i PR

e-mail: katarzyna.ostrowska@leasing.org.pl
tel.: (+48) 697 770 498

Sledz nas na:
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