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Informacja prasowa

tatwiejsze zasady rozliczania funduszy UE w leasingu

Przedsiebiorcy, ktorzy beda chcieli skorzysta¢ z funduszy unijnych w nowej
perspektywie budzetowej UE i jednoczesnie z zalet leasingu, beda mogli otrzymacé petng
kwote doptaty jednorazowo — méwia o tym nowe wytyczne MIR. Dotychczas firmy
czekaty kilka lat na wyptate petnej kwoty dotac;ji.

Leasing jest instrumentem, ktéry wspiera absorbcje funduszy unijnych. W ostatniej
perspektywie UE, zarzadzajgce funduszami, Ministerstwo Rozwoju Regionalnego,
dopuszczato dwa sposoby refundacji wydatkow w leasingu: za pomocg rat leasingowych
lub ceny zakupu. Refundacja rat leasingowych mogta nastepowaé w czasie trwania
umowy leasingu, a refundacja ceny zakupu — jednorazowo, na poczatku umowy. Jednak
tylko w teorii, poniewaz jednorazowa refundacja praktycznie nie byfa stosowana ze
wzgledu na nieprecyzyjne przepisy. Zmiany zostaty wprowadzone w tym roku, dzieki
staraniom ekspertdw Zwigzku Polskiego Leasingu oraz Konfederacji Lewiatan.

Nowe wytyczne MIR

Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju, 10 kwietnia opublikowato nowe wytyczne, ktére
precyzyjnie okreslajg, na jakich zasadach mozina otrzymaé jednorazowg refundacje.
Bedzie ona mozliwa w sytuacji, kiedy beneficjent, czyli firma starajaca sie o srodki UE, we
whniosku o dofinansowanie wskaze firme leasingowg, jako strone upowazniong do
poniesienia wydatku na zakup dobra podlegajgcego refundacji. Wéwczas po dokonaniu
wszystkich formalnosci zwigzanych z wnioskiem o dofinasowanie oraz odbiorze
przedmiotu leasingu, cata kwota refundacji wptynie na rachunek beneficjenta. Kolejnym
krokiem po publikacji ogdlnych wytycznych, powinna byé publikacja szczegdtowych
regulacji, ktére okreslg prawa i obowigzki wszystkich stron procesu.

Oczekujemy, ze nowe procedury pozytywnie wpfynqg na obraz rynku. Dotychczas
refundacja wydatkéw odbywata sie w trakcie trwania umowy. Okres trwatosci projektu,
(w ktorym beneficjent zobowiqzuje sie do przestrzegania okreslonych zasad, m.in. w tym
okresie nie moze sprzedac przedmiotu) dla matych i srednich przedsiebiorstw wynosit trzy
lata. W przypadku refundacji rat leasingowych, okres trwatosci rozpoczynat sie dopiero po
zapftacie ostatniej raty, czyli np. po czterech latach, a w przypadku pozyczki czy kredytu -
od razu po zakupie i odbiorze sprzetu — ttumaczy Andrzej Sugajski, dyrektor generalny
Zwigzku Polskiego Leasingu. Zgodnie z nowymi wytycznymi MIR, w przypadku
upowaznienia firmy leasingowej do poniesienia wydatku na zakup dobra, wypfata
refundacji nastgpi jednorazowo, a okres trwatosci rozpocznie sie w momencie odbioru
przedmiotu. Dlatego klienci firm leasingowych, ktorzy bedg chcieli skorzysta¢ z funduszy
UE, nie bedq musieli rezygnowac z zalet leasingu np. na rzecz pozyczek — dodaje Andrzej
Sugajski.



Charakterystyka leasingu

Leasing w opinii przedsiebiorcéw jest z jednej strony produktem bardziej elastycznym od
kredytu, a z drugiej zapewniajacym bezpieczeristwo transakcji'. Leasing nie obcigza
ptynnosci finansowej firmy, nie wymaga tez od przedsiebiorcy zaangazowania kapitatu,
wymaganego przy finansowaniu S$rodkéw trwatych. Natomiast umozliwia firmom
korzystanie z débr trwatych, w zamian za ratalne czynsze.

Instrument, ktéry przynosi korzysci podatkowe, oferujgc mozliwos$é czestszego
wymieniania $rodkow trwatych, daje tez miko, matym i srednim przedsiebiorstwom
szanse na rozwoj, ktéory sam finansuje. Widac¢ to bardzo wyraznie w przypadku firm
transportowych, przemystowych czy dziatajgcych w sektorze rolniczym. Instrument
oferowany przez firmy leasingowe, zapewnia podstawowe czynniki produkcji, ktére
zarabiajg na sptate rat leasingowych, co jest kolejnym czestym powodem wymienianym
przez firmy korzystajace z leasingu. Inna motywacja korzystajgcych wynika z otwartosci
firm leasingowych. Przedsiebiorcy cenig sobie ftatwy dostep do firm oferujgcych leasing,
oraz fakt, ze dostarczajg one nie tylko kapitat na sfinansowanie inwestycji, ale takze
utatwiajg dostep do szerokiej oferty producentéw oraz proponujg czesto wyzsze rabaty.

Wzrastajgca popularnos¢ instrumentu finansowego

Opinie przedsiebiorcow znajdujg odzwierciedlenie w wynikach rynkowych. Firmy
leasingowe raportujgce do Zwigzku Polskiego Leasingu, na koniec 2014 r. wypracowaty
21,3 proc. dynamike oraz warto$¢ nowych transakcji na poziomie 42,8 mid zt
(w odniesieniu do 35,3 mld zt i 13 proc. dynamiki w 2013r.). Natomiast dane
podsumowane po | kwartale br. pokazuja, ze klienci firm leasingowych przeznaczyli ponad
10,5 mld ztotych na sfinansowanie doébr ruchomych i nieruchomosci przy pomocy leasingu
i pozyczki. W wiekszosci byly to inwestycje w dobra ruchome: pojazdy osobowe
i dostawcze, ciezarowe oraz maszyny i urzadzenia. Dzieki tym inwestycjom, na koniec
marca br., branza leasingowa odnotowata 3,7 proc. wzrost w zakresie ruchomosci i tgczng
dynamike rynku na poziomie 3 proc. Leasingodawcy licza na rownie dobre wyniki
w kolejnych kwartatach 2015r.
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Zwigzek Polskiego Leasingu (ZPL) to organizacja reprezentujgca polski sektor przedsiebiorstw leasingowych, ktéra
zrzesza 29 firm leasingowych oraz Polski Zwigzek Wynajmu i Leasingu Pojazdéw. ZPL jest cztonkiem Leaseurope -
organizacji zrzeszajacej 46 zwigzkdw z 34 krajéw Europy, uczestniczy w pracach powotanej przez Leaseurope Grupy
Roboczej krajéw Europy Srodkowej, Wschodniej i Potudniowo-Wschodniej (CESEE), Grupy Sterujacej ds. Motoryzacji, a

takze wspotpracuje z innymi komitetami i grupami roboczymi w Leaseurope. ZPL uczestniczy w pracach grup i zespotow

! Badanie ,Monitoring kondycji sektora MMSP” przygotowane przez Konfederacje Lewiatan, zostato
przeprowadzone dzieki wsparciu Zwigzku Polskiego Leasingu i PZU. Realizacja: Centrum Badania Opinii
Spotecznej, okres 6 maja - 18 lipca 2014r.
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roboczych przygotowujgcych i opiniujgcych projekty regulacji prawnych dotyczacych branzy leasingowe;.
Przedstawiciele ZPL utrzymujg biezgce kontakty z przedstawicielami administracji publicznej i parlamentarzystami.
Ponadto, ZPL prowadzi dziatania wizerunkowe i edukacyjne na rzecz propagowania leasingu, jako narzedzia

wspierajgcego rozwdj przedsiebiorczosci.



